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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  pengaruh kualitas produk, harga dan  lokasi terhadap 

keputusan pembelian studi konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina di Bungo. 

Metode penelitian yang digunakan  adalah kuantitatif, sumber data yang digunakan adalah data 

primer dan sekunder. Populasi dalam  penelitian ini adalah seluruh konsumen yang membeli di 

warung Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina di Bungo. Sampel yang dalam  penelitian ini sebanyak 

96 responden dengan pengambilan sampelnya menggunakan teknik accidental sampling. Metode 

pengumpulan data yang digunakan: wawancara dan kuesioner. Metode analisis data yang 

digunakan adalah  analisis linier berganda dan  uji hipotesis menggunakan Uji t, Uji F dan 

koefisien determinasi.  Dari hasil analisis uji-t menunjukkan bahwa kualitas produk, harga dan 

lokasi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil uji-F diketahui bahwa 

kualitas produk, harga dan lokasi secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Hasil analisis koefisien determinasi diperoleh adjusted R square (R2) sebesar 0,670, ini dapat 

diartikan bahwa 67% perubahan keputusan pembelian dikarenakan oleh adanya perubahan 

variabel kualitas produk, harga dan lokasi. Sedangkan 33% sisasnya dikarenakan oleh adanya 

perubahan variabel lain yang masuk dalam variabel yang diteliti. 

Kata kunci: kualitas produk, harga dan lokasi 

 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of product quality, price and location on purchasing 

decisions of the UMKM consumer study of Mie Ayam and Bakso Barokah Ina in Bungo. The 

research method used is quantitative, the data sources used are primary and secondary data. The 

population in this study were all consumers who had bought at Mie Ayam and Bakso Barokah 

Ina stalls in Bungo. The sample in this study as many as 96 respondents with sampling taken by 

using accidental sampling technique. Data collection methods used: interviews and 

questionnaires. The data analysis method used is multiple linear analysis and hypothesis testing 

using t test, F test and coefficient of determination. From the results of the t-test analysis shows 

that product quality, price and location partially affect purchasing decisions. The results of the 

F-test show that product quality, price and location simultaneously affect purchasing decisions. 

The results of the analysis of the coefficient of determination obtained adjusted R square (R2) of 

0.670, this means that 67% of changes in purchasing decisions are caused by the changes in 

product quality, price and location variables. While the remaining 33% is due to changes in other 

variables included in the variables studied. 

Keywords: product quality, price and location 

 

PENDAHULUAN 

Keputusan pembelian oleh konsumen sebenarnya adalah proses pengintegrasian 

yang mengkombinasikan pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku 

alternatif dan memilih salah satu diantaranya, di mana hasil dari suatu proses 

pengintegrasian inilah yang disebut sebagai pilihan (choice) yang disajikan secara 

kognitif sebagai keinginan untuk berperilaku (Setiadi,2010:33). Keputusan pembelian 
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dipengarui dari berbagai faktor-faktor sebagai pertimbangan baik yang dapat dipengaruhi 

oleh factor internal maupun factor eksternal, (Effendi, Harahab, & Arisandi, 2018). Maka 

dari itu perusahaan dituntut untuk terus bersaing dalam hal menarik konsumen dan 

menerapkan strategi yang tepat untuk mencapai target penjualan. Inovasi produk dan 

krativitas pengusaha yang dapat memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen sangat 

diperlukan apabila pelaku usaha tidak ingin kehilangan konsumen sehingga dapat 

menumbuhkan permintaan akan produk tersebut. Penelitian sebelumnya menemukan 

bahwa inovasi dalam pengemasan produk dapat meningkatkan penjualan produk UMKM 

disesa Kuamang Gading, kota Jambi, (Effendi, Supriyati, & Herawati, 2021),  Dalam 

mempertahankan dan menumbuhkan permintaan baru bukanlah perkara mudah bagi para 

pelaku usaha di zaman pandemic saat ini. 

Dewasa ini, perkembangan dunia kuliner di Indonesia telah mengalami 

perkembangan yang cukup pesat. Banyak para pelaku usaha yang mencoba untuk 

menggeluti usaha di dunia kuliner dengan menciptakan suatu inovasi dan kreasi baru 

produknya, mengingat kuliner merupakan salah satu bentuk UMKM dimana 

keberadaannya menjadi penyangga ekonomi Negara, (Effendi, 2021). Perilaku 

masyarakat yang menyukai kegiatan mencoba wisata kuliner dari satu tempat ke tempat 

makan yang lainnya berkembang cepat seiring dengan menjamurnya aneka jajanan 

kuliner berbagai jenis dan bentuk yang unik. Hal tersebut disebabkan oleh berbagai 

faktor, diantaranya adalah gaya hidup orang-orang zaman sekarang yang gemar dalam 

mengeksplor aneka jenis kuliner atau tempat kuliner yang dijadikan sarana untuk 

bersosialisasi serta bagi kaum muda untuk mencari spot kuliner dengan tempat yang 

nyaman dan harga terjangkau. Selain itu, internet yang sudah tersebar luas juga menjadi 

pendorong masyarakat menjadi lebih mudah dalam mendapatkan informasi lokasi dan 

produk yang sesuai tanpa menyita waktu, (Effendi, Akbar, & Murni, 2020) 

Salah satu tempat usaha kuliner di kabupaten Bungo yang digemari oleh kalangan 

masyarakat adalah UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina adalah bakso beranak dan 

Bakso mangkok yang berbeda dari bakso lainnya. Bapak Ebit Supardi adalah pemilik 

sekaligus pengelola UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina, Beliau memulai usaha 

berdagang mie ayam dan bakso sekitar tahun 2012. UMKM Mie Ayam dan Bakso 

Barokah Ina beralamat di Jl. Durian No.1A, Rt.001, Talang Pantai, Bungo Dani. 

UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina dapat menjual minimal 80 magkuk 

sehari dan 200 mangkuk pada saat pengunjung ramai. Pendapatan UMKM Mie Ayam 

dan Bakso Barokah Ina minimal Rp 1.200.000,00 sehari saat sepi dan mencapat 
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Rp.2.500.000,00 sehari saat ramai pengunjung. UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah 

Ina buka dari pukul 09.00 WIB hingga 23.00 WIB. 

UMKM Bakso Barokah Ina yang menawarkan bentuk bakso yang berbeda dari 

bakso pada umumnya, biasanya bakso pada umumnya hanya terdapat bakso yang 

berukuran kecil, sedang dan besar sedangkan UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina 

memiliki menu berbeda yaitu bakso beranak dan bakso mangkok. Bakso beranak 

memiliki ukuran yang jumbo dan dalam bakso tersebut terdapat lagi bakso kecil dan telur 

puyuh yang membuat kesan berbeda dari bakso biasanya. Sedangkan bakso mangkok 

memiliki ukuran yang lebih besar dari bakso beranak dengan isian lebih bervariasi dan 

didalam nya terdapat lebih banyak bakso kecil dan telur puyuh. Sedangkan Mie ayam 

yang di tawarkan menggunakan bahan baku mie yang diproduksi sendiri oleh pemiliknya. 

UMKM Bakso Barokah Ina selama 3 bulan terakhir mengalami fluktuasi, hal tersebut 

karena UMKM Bakso Barokah Ina menghadapai persaingan yang kompetitif, terutama 

persaingan yang berasal dari usaha sejenis maupun usaha kuliner yang lain. Hal tersebut 

sesuai dengan konsep pemasaran yang menyebutkan bahwa kesuksessan suatu 

perusahaan ditentukan oleh usaha perusahaan dalam memenuhi kebutuhan dan keinginan 

konsumen, sehingga dapat memberikan kepuasan yang diinginkan lebih daripada pesaing 

(Leon G.Schiffman dan Leslie L.Kanuk, 2008:5). 

Konsumen saat melakukan pembelian mempertimbangkan kualitas produk dalam 

hal ini makanan yang akan dibeli. Faktor kualitas produk merupakan salah satu faktor 

penentu seberapa tingkat kepuasan yang akan didapat oleh konsumen setelah melakukan 

pembelian dan penggunaan terhadap suatu produk. Dengan kualitas produk yang baik 

maka konsumen akan terpenuhi kebutuhan dan keinginannya akan suatu produk. 

Dalam melakukan keputusan pembelian biasanya hal pertama yang 

dipertimbangan konsumen dalam memilih produk adalah dengan melihat harga atas 

produk tersebut(Ananda, Putra, & Hendrastyo, 2017; Ananda & Zulvia, 2018). Menurut 

Mowen dan Minor dalam Bekti Setiawati (dikutip oleh Septhani, 2011) menyatakan 

bahwa harga adalah atribut paling penting yang dievaluasi oleh konsumen dan factor 

penentu dalam keputusan pembelian, (Miftahur, Effendi, & Roni, 2018). Oleh karena itu, 

seorang  manajer perusahaan perlu benar-benar menyadari peran tersebut dalam 

menentukan sikap konsumen. 

Selain kualitas produk, hal yang perlu diperhatika oleh UMKM Mie Ayam dan 

Bakso Barokah Ina adalah dengan mempertimbangkan dalam hal harga produk itu 

sendiri, karena sesuia hasil wawancara dengan konsumen diketahui bahwa bakso yang 

dijual hargaya lebih mahal dari bakso yang lainnya. Harga bakso yang lebih mahal 
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dikarenakan menurut pemilik yaitu Ebit Supardi dilihat dari segi biaya oprasional yang 

lebih tinggi mulai dari produksi menggunakan daging sapi pilihan dan penggunaan mie 

yang diproduksi menggunkaan bahan yang berkualitas tinggi. Bukan hanya itu pemilik 

mengatakan bahwa diperlukan biaya pemeliharaan dan sewa tempat dengan menyediakan 

tenpat yang nyaman, lokasi mudah dijangkau dan parkir yang cukup luas. 

Faktor lokasi juga berpengaruh terhadap keputusan yang diambil konsumen untuk 

membeli suatu produk. Lokasi yang mudah dijangkau oleh konsumen dan dekat dengan 

pusat keramaian merupakan lokasi yang tepat untuk suatu usaha, termasuk usaha warung 

Bakso dan Mie ayam. Sebelum seseorang/sekelompok orang memutuskan untuk makan 

di suatu warung makan, mereka juga akan mempertimbangkan lokasi tempat makan 

tersebut. Sebagian besar orang lebih memilih lokasi tempat makan yang dekat dari rumah/ 

kantor mereka. 

Keputusan pembelian menurut Leon G.Schiffman dan Leslie L.Kanuk(2008:47) 

adalah pemilihan dari duan atau lebih alternatif pilihan keputusan pembelian, artinya 

bahwa seseorang dapat memebuat keputusan, haruslah tersedia beberapa alternatif 

pilihan. Keputusan untuk membeli dapat mengarah kepada bagaimana proses dalam hal 

pengambilan keputusan tersebut untuk dilakukan. Banyak faktor yang menjadi 

pertimbangan konsumen dalam memutuskan untuk membeli suatu produk. Sehingga 

pelaku usaha harus jeli dalam melihat faktor-faktor apa saja yang harus diperhatikan 

untuk menarik konsumen. 

Tujuan penelitian ini adalah: 1) untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Harga 

dan Lokasi secara parsialterhadap keputusan Pembelian studikonsumen UMKM Mie 

Ayam dan Bakso Barokah Ina di Kabupaten Bungo, 2) untuk mengetahui pengaruh 

Kualitas Produk, Harga dan Lokasi secara simultan terhadap keputusan Pembelian 

studikonsumen Mie Ayam dan UMKM Bakso Barokah Ina di Kabupaten Bungo. 

Kerangka Pemikiran 

 Untuk menunjukka suatu arah dari penyusunan sehingga dapat memperoleh 

pandangan yang lebih jelas, maka dalam penelitian ini penulis membuat kernangka 

pemikiran. Kerangka pemikiran ini yaitu seperti gambar dibawah ini: 

Hipotesis Penelitian  

H1 :  Terdapat Pengaruh yang signifikan kualitas produk, harga, lokasi secara parsial 

terhadap keputusan pembelian. 

H2 : Terdapat pengaruh yang signifikan kualitas, harga dan lokasi secara simultan 

terhadap keputusan pembelian. 
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Gambar 1 Kerangka Pemikiran Penelitian 

Keterangan : 

1. Variabel Independen (Bebas) 

Variabel bebad adalah variabel  yang mempengaruhi variabel terikat, yang 

termasuk varibel bebas yaitu kualitas produk, harga dan lokasi. 

2. Variabel Dependen (Terikat) 

Variabel terikat adalah variabel yang dipengaruhi oleh variabel bebas dalam ha 

ini keputusan pembelian. 

 

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian menggunakan metode survei, jenis data yang digunakan yaitu 

data kuantitatif, sumber data yang digunakan data primer dan sekunder. Populasi dalam 

penelitian ini yaitu seluruh konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina di 

Bungo. Jumlah sampel sebanyak 96 responden, dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan teknik accidental sampling. Metode pengumpulan data yang digunakan: 

wawancara dan kuesioner. 

 

 

Definisi operasional variabel dan pengukurannya adalah sebagai berikut: 

1. Kualitas Produk 

Kualitas produk adalah Karakteristik dan ciri produk UMKM Mie Ayam dan 

Bakso Barokah Ina untuk memuaskan kebutuhan konsumen. Indikator-indikator variabel 

kualitas produk dalam penelitian ini mengacu pada teori yang dikemukakan Kotler, 2005, 

meliputi: 

1. Variasi menu 

2. Rasa dari poruk yang disajikan 

3. Tata penyajian produk. 

2. Harga 
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Harga adalah sejumlah uang yang dibebankan atas pembelian di UMKM Mie 

Ayam dan Bakso Barokah Ina untuk mendapatkan manfaat-manfaat memiliki dan 

menggunakna produk tersebut. Indikator variabel harga dalam pnelitian ini mengacu pada 

teori yang dikemukakan Kotler & Amstrong, 2006 meliputi: 

1. Harga sesuai dengan kemampuan membeli konsumen. 

2. Kesesuaian harga dengan kuantitas produk 

3. Harga kompetitif bila dibandingkan dengan produk lain yang sejenis. 

3. Lokasi 

Lokasi adalah suatu tempat dimana kegiatan-kegiatan UMKM Mie Ayam dan Bakso 

Barokah Ina untuk membuat produk dapat diperoleh dan tersedia bagi konsumen. 

Indikator variabel lokasi dalam penelitian ini mengacu pada toeri yang dikemukakan 

Kotler,2007 meliputi: 

1. Mudah dijangkau 

2. Parkir yang luas dan aman 

3. Dekorasi/Interior 

4. Keputusan Pembelian 

Keputusan pembelian adalah suatu usaha yang dilakukan oleh konsumen untuk membeli 

suatu barang atau jasa yang dimulai untuk pemenuhan kebutuhan dan diakhiri dengan 

melakukan seleksi atas alternatif-alternatif mengenai barang atau jasa yang ada. Variabel 

keputusna pembelian diukur dengan menggunakna skal likert. Indikator-indikator 

variabel keputusan pembelian mengacu pada teori Kotler, 2007 meliputi: 

1. Pengenalah masalah 

2. Pencarian informasi 

3. Penilaian alternatif 

4. Keputusan pembelian  

5. Perilaku setelah membeli 

Penelitian ini menggunakan data yang bersumber dari data primer, yaitu data yang 

diperoleh secra langsung dari responden melalui jawaban kuesioner. Teknik 

pengumpulan data menggunakan skal likert lima poin adalah mulai dari Sangat Setuju 

(SS = 5), Setuju (S = 4), Kurang Setuju (KS = 3), Tidak Setuju (TS = 2), Sangat Tidak 

Setuju (STS = 1).  

Pengujian validitas instrumen dilakukan dengan menggunakan rumus Korelasi 

person, kriteria pengujiannya menggunakan tingkat signifikansi α = 0,05, dengan 

pengujian 2-tailed. Butir instrumen dinyatakan valid jika rhitung> rtabel. Pengujian reliabel 

menggunakan rumus Cronbach Alpha dengan 
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bantuan software SPSS 25 for windows.Menurut Nunnally sutu konstruk dikatakan 

reliabel jika hasil pengujian menghsilkan Cronbach Alpha ≤ 0,60 (Imam Ghozali,2005). 

Teknik analisis data menggunakan: 

1. Uji Asumsi Klasik 

1) Uji normalitas atas residual dilakukan dengan uji Kolmogrov-Smirnov dengan 

bantuan softwareSPSS 25 for windows. 

2) Uji multikolinearitas bertujuan untuk mendeteksi adanya multikolinearitas 

dengan melihat tolerance dan Varians Inflation Factor (VIF) yang dilakukan 

dengan bantuan softwareSPSS 25 for windows. 

3) Uji  heterokedasitisitas atas rsidual dilakukan pengamatan grafik Scaterplot 

dengan bantuan softwareSPSS 25 for windows. 

2. Pengujian Hipotesis 

Pengujian hipotesis mengunakan analisis regresi linear berganda. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Karakteristik Responden 

Dibawah ini peneliti tampilkan karakteristik responden penelitian. 

Tabel 1: gambaran Umum Karakteristik Responden 

Karakteristik Keterangan Jumlah 

(orang) 

Persentase 

(%) 

Jenis Kelamin Laki-laki 40 40 

 Perempuan 56 56 

 Jumlah 96 96 

Usia 17-20 Tahun 46 46 

 21-25 Tahun 22 22 

 26-30 Tahun 15 15 

 31-35 Tahun 6 6 

 36-40 Tahun 5 5 

 >40 Tahun 2 2 

 Jumlah 96 96 

Tingkat Pendidikan SMA/Sederajat 56 56 

 Diplomat (D3) 10 10 

 Sarjana (S1) 28 28 

 Pasca Sarjana (S2) 1 1 

 Doktor (S3) 0 0 

 Laninnya 1 1 

 Jumlah 96 96 

Stastus Pernikahan Menikah 32 32 

 Belum Menikah 64 64 

 Jumlah 96 96 
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2. Hasil Uji Instrumen 

Hasil Uji validitas variabel yakni kualitas produk (X1) sebanyak 6 item kuesioner 

dinyatakan valid karena rhitung> rtabel (0,201), harga (X2) sebanyak 6 item kuesioner 

dinyatakan valid karena rhitung> rtabel (0,201), lokasi (X3) sebanyak 6 item kuesioner 

dinyatakan valid karena rhitung> rtabel (0,201), dan keputusan pembelian (Y) sebanyak 10 

item kuesioner dinyatakan valid karena rhitung> rtabel (0,201). 

Hasil uji reliabelitas variabel kualtas produk (X1) sebesar 0,874, harga (X2) 

sebesar 0,877, lokasi (X3) sebesar 0,874 dan keputusan pembelian (Y) sebesar 0,897 

menunjukkan nilai yang reliabel karena nilai Cronbash’s Alpha> 0,60. 

3. Hasil Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

berdasarkan hasil output menunjukkan nilai Kolmogorov Smirnov signifikan pada 

0,200 > 0,05, dengan demikian residu data berdistribusi normal dan model regresi 

telah memenuhi asumsi normalitas. 

b. Uji Multikolonieritas  

berdasarkan hasil output menunjukkan nilai Tolerance pada masing-masing 

variabel bebas > 0,10 dan nilai VIF< 10. Ini menunjukkan bahwa tidak ada 

Multikolinieritas diantara variabel bebas. 

c. Uji Heterokedastisitas 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2 Scatterplot Uji Heteroskedastisitas 

 

Dari grafik scaterplot diatas dapat dilihat bahwa titik – titik menyebar diatas dan 

dibawah angka 0 pada sumbu Y, maka dapat disimpulkan tidak terjadi Heterokedasitisitas 

pada model regresi. 

4. Uji Regresi Linear Berganda 



Prosiding The 1st National Conference on Applied Business, Education, & Technology (NCABET)”  
Unversitas Bina Bangsa 2021 
DOI Article : 10.46306/ncabet.v1i1.42 

541 
 

Analisis digunakan untuk menguji pengaruh variable independen yaitu kualitas 

produk (X1), harga (X2) dan lokasi (X3) terhadap variabel dependen yaitu keputusan 

pembelian (Y). 

Y = 3,791 + 0,474 X1 + 0,289 X2 + 0,771 X3 + e 

Penjelasan dari persamaan regresi tersebut adalah: 

a : 3,791 artinya jika kualitas produk (X1), harga (X2) dan lokasi (X3) sama dengan 

nol, maka keputusan pembelian (Y) adalah positif. 

b1: 0,474 artinya jika variabel kualitas produk (X1) naik 1 satuan, sementara harga 

(X2) dan lokasi (X3) diasumsi tetap, maka keputusan pembelian (Y) akan 

meningkat 0,474. Koefisien bernilai positif artinya terjadi pengaruh antara 

kualitas produk dengan keputusan pembelian Studi UMKM Mie Ayam dan 

Bakso Barokah Ina di Kabupaten Bungo. Jika terjadi perubahan kenaikan 

kualitas produk maka semakin naik penjualan bakso. 

b2 : 0,289 artinya Jika variabel harga (X2) mengalami kenikan 1 satuan, sementara 

variabel kualitas produk (X1)  dan lokasi (X3) diasumsi tetap, maka keputusan 

pembelian (Y) akan sebesar 0,289. 

b3 : 0,771 artinya Jika variabel lokasi(X3) mengalami kenaikan 1 satuan, sementara 

variabel kualitas produk(X1)  dan harga (X2)diasumsi tetap, maka keputusan 

pembelian akan sebesar – 0,771. 

e : eror 0,33. 

 

Dari analisis tersebut, maka hipotesis ”1) terdapat pengaruh Kualitas produk, harga 

dan lokasi secara parsial terhadap keputusan pembelian UMKM Mie Ayam dan Bakso 

Barokah Ina di Bungo, 2) terdapat pengaruh Kualitas produk, harga dan lokasi secara 

Simultan terhadap keputusan pembelian UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina di 

Bungo, terbukti kebenaranya. 

Tabel 2 Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Adapun Uji analisis Uji t adalah: 

a. Pengujian pengaruh kualitas produk(X1) terhadap keputusan pembelian (Y) 
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Hasil analisis terlihatdari nilai thitung (3.959) > ttabel (1.986), sehingga H0 ditolak Ha 

diterima. Artinya secara parsial variabel Kualitas produk berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, dalam penelitian ini kualitas harga berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian studi konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina. 

b. Pengujian pengaruh harga(X2) terhadap keputusan pembelian (Y) 

Hasil analisis terlihatdari nilai thitung (2.470) > ttabel (1.986), sehingga H0 ditolak Ha 

diterima. Artinya secara parsial variabel harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, dalam penelitian ini harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

studi konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina. 

c. Pengujian pengaruh lokasi(X3) terhadap keputusan pembelian (Y) 

Hasil analisis terlihatdari nilaithitung (7.313) > ttabel (1.986), sehingga H0 ditolak Ha 

diterima. Artinya secara parsial variabel lokasi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, dalam penelitian ini lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian studi 

konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina. 
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5. Uji F (Simultan) 

Hasil analisis diperoleh nilai Fhitung adalah 62.146 lebih besar dari Ftabel  sebesar 2,704. 

Sehingga H0 ditolak dan Ha diterima maka dapat disimpulkan bahwa variabel kualitas produk 

(X1), harga (X2) dan Lokasi (X3) secara simultan  berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian (Y) studi. 

 

6. Koefisien Determinasi 

Dari hasil perhitungan diperoleh nila R square sebesar 0.670 atau 67,0 %. Besarnya nilai 

tersebut menunjukkan bahwa proporsi pengaruh yang diberikan masing-masing variabel 

yaitu variabel independen terhadap variabel dependen, dimana variabel terikat (Y) dapat 

dijelaskan oleh kedua variabel bebas sebesar 67%,sedangkna sisanya 33% dipengaruhi oleh 

variabel lain diluar penelitian. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Hipotesis 1 yang menyatakan bahwa: terdapat pengaruh kualitas  produk, harga dan 

lokasi secara parsila terhadap keputusan pembelian studi konsumen UMKM Mie Ayam dan 

Bakso Barokah Ina di Bungo, terbukti kebenaranya. Hipotesis 2 yang menyatakan bahwa 

terdapat pengaruh kualitas produk, harga dan lokasi secara simultan terhadap keputusan 

pembelian studi konsumen UMKM Mie Ayam dan Bakso Barokah Ina. 

Saran 

Pada variabel kualitas produk menyarankan untuk kualitas di pertahankan, untuk 

variabel harga perlu dibuat porsi yang ekonomis dan ramah dikantong, untuk variabel lokasi 

perlu dipertahankan. 
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